
บทคัดย่อ	
งานวิจัยน้ี มีวัตถุประสงค์ 2 ประการคือ 1.เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์

ไทยเพ่ือให้เป็นสินค้าตามแนวเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียน และ 2. เพ่ือเสนอ

แนะแนวทางการพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพ่ือให้เป็นสินค้าตามแนวเศรษฐกิจสร้างสรรค์ใน

บริบทของอาเซียนโดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Method) โดยวิเคราะห์ข้อมูล

จากเอกสารและผู้ให้ข้อมูลส�าคัญ (Key Informants) ท่ีเป็นผู้บริหารบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ไทย  

ผู้อ�านวยการสร้าง ผู้ก�ากับภาพยนตร์และผู้ท่ีมีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิตภาพยนตร์ไทย  

โดยการวิจัยเก็บข้อมูลในระหว่างปี 2559-2560 ภายใต้แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง 3 กลุ่ม

แนวคิด ได้แก่ 1) แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องกับภาพยนตร์ 2) แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง

กับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 3) แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องกับบริบทของอาเซียน ผลการวิจัย  

พบว่า การขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพ่ือให้เป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียนตามทัศนะของผู้ให้ข้อมูลส�าคัญมีปัจจัยส�าคัญอยู่  5 ด้าน ได้แก่  

1) ปัจจัยด้านนโยบาย - ต้องมีความเข้าใจถึงคุณค่าและหน้าท่ีของภาพยนตร์ รวมถึงสนับสนุนและ

ให้อิสระทางความคิด 2) ปัจจัยด้านเงินทุน – แหล่งทุนต้องมีความหลากหลาย และผู้บริโภคหรือ

ผู้ชมเป็นตัวแปรท�าให้เกิดการลงทุนในการผลิตภาพยนตร์ 3) ปัจจัยด้านบุคลากร – ต้องพัฒนา

ด้านมุมมองและศักยภาพของคนในสายอาชีพการท�าภาพยนตร์พัฒนาด้าน 'ความคิดสร้างสรรค์’  

การศึกษาปัจจัยและแนวโน้มของการขับเคลื่อนและพัฒนา

งานภาพยนตร์ไทยเพื่อให้เป็นสินค้าทางเศรษฐกิจในบริบทของอาเซียน
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เพ่ือให้แข่งขันกับต่างชาติแลกเปล่ียนความรู้และแบ่งปันประสบการณ์การท�างาน 4) ปัจจัยด้าน 

การสร้างสรรค์–ต้องพัฒนาเน้ือหาท่ีแสดงให้เห็นความแตกต่างทางวัฒนธรรมแต่มีการส่ือสาร

ท่ีมีความเป็นสากล 5) ปัจจัยด้านอ่ืนๆ - ปัจจัยด้านการตลาดต้องเข้าใจระบบคิดและวัฒนธรรม

ของผู้คนในอาเซียนซ่ึงมีภาษาและวัฒนธรรมย่อยและสร้างตราสินค้าให้เป็นท่ีรู้จักและ 

น่าเช่ือถือต้องพัฒนาช่องทางการเผยแพร่ภาพยนตร์พัฒนาสุนทรียะและรสนิยมของผู้ชม และ

สร้างเครือข่ายทางสังคมความร่วมมือระหว่างประเทศสมาชิกในอาเซียน

ค�าส�าคญั: ภาพยนตร์ไทย  ปัจจยั การขบัเคล่ือนและพฒันา  สนิค้าตามแนวคิดเศรษฐกจิ

สร้างสรรค์ อาเซียน                            

Abstract:
This research has two purposes. Firstly, to study factors and trends in actuation and 

development Thai films to be creative economy products in ASEAN context. Secondly, 

to provide guidance on development Thai films to be creative economy products in 

ASEAN context. This research used qualitative method with documentary analysis 

study and In-depth Interview Key Informants who represent and take responsibility 

in producing and creating Thai films such as Executive Producer in Thai Film  

Company, Film directors and those involved in Thai film production. This research 

studies between the years of 2016-2017. The analysis consists theoretical framework 

in 3 groups of Concepts and theories; 1) Film Theory 2) Creative Economy. 3) The 

context of ASEAN. The research results found that the driving and development of 

Thai films to be creative economy products in the context of ASEAN, according to the 

opinion of the key informants, has five main factors: 1) Policy factors - Understand 

the value and function of the film. Include support and freedom of thought. 2) Funding 

factors - Funding sources must be diversified. The consumer or audience is a  

variable contributor to film production. 3) Personnel Factors - Develop the perspective 

and potential of the people in the profession. 'Creative' to compete with foreigners, 

share knowledge and share experiences. 4) Creativity Factors - Develop content 

that shows cultural differences, but has universal communication. 5) Other Factors -  

Marketing factors must understand the thinking and culture of people in ASEAN 
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who have a sub-culture and language, and build a brand to be known and trusted.  

To develop a film distribution channel to develop aesthetics and taste of the audience. 

And create a social network. Cooperation between ASEAN member countries.

Keywords: Thai films, Factors, Actuation and Development, Creative Economy 

Products, ASEAN

บทน�า
‘ภาพยนตร์’ เป็นศิลปะแขนงท่ี 7 ท่ีมีบทบาทส�าคัญในฐานะเป็นส่ือท่ีทรงอิทธิพลทาง

ความคิดและสะท้อนให้เห็นพฤติกรรมของมนุษย์ในทุกแง่มุม ในทางสังคม ภาพยนตร์เป็นส่ือ 

สากลประเภทบันเทิงท่ีสามารถเข้าถึงบุคคลได้ทุกเพศทุกวัย และสร้างสรรค์กระแสสังคม 

ให้เป็นไปในทิศทางท่ีต้องการ รวมท้ังเป็นเคร่ืองมือส�าคัญในการเผยแพร่แลกเปล่ียน 

วัฒนธรรมท่ีมีศักยภาพสูงจนสามารถเปล่ียนทัศนะของผู้คนท้ังโลกได้ นอกจากน้ีในทาง 

เศรษฐกิจภาพยนตร์ยังเป็นอุตสาหกรรมท่ีสร้างมูลค่าให้กับประเทศ รายได้จากอุตสาหกรรม

ภาพยนตร์ถูกน�ามาใช้ในการพัฒนาประเทศในด้านต่างๆ ภาพยนตร์มิเพียงก่อให้เกิด

ประโยชน์ในด้านมูลค่าท่ีเป็นตัวเงิน แต่ยังก่อให้เกิดมูลค่าทางภาพลักษณ์ของประเทศ 

ประเทศไทยได้มีการจัดท�า ยุทธศาสตร์การส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทัศน์ 

(พ.ศ. 2555 – 2559) ประเทศไทย: ศูนย์กลางภาพยนตร์และวีดิทัศน์แห่งเอเชียข้ึน  

โดยคณะกรรมการภาพยนตร์และวีดิทัศน์แห่งชาติได้ระบุว่า โดยนัยทางเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม 

ภาพยนตร์เป็นหน่ึงในสินค้าและการบริการของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมสร้างสรรค์ของทุกๆ 

ประเทศในโลกรวมท้ังประเทศไทย ซ่ึงนอกจากจะก่อให้เกิดคุณค่าทางสังคมดังท่ีกล่าวแล้ว 

อุตสาหกรรมน้ีได้สร้างรายได้ให้แก่ประเทศ โดยในปี 2552 ภาพยนตร์ไทยมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

เท่ากับ 26,184 ล้านบาท แอนิเมช่ันและเกมมีมูลค่า 30,000 ล้านบาท ท้ังน้ี เน่ืองจากมีธุรกิจ 

เก่ียวเน่ืองท่ีหลากหลายกระจายอยู่ในหลายภาคส่วน และเม่ือวันท่ี 23 สิงหาคม 2554 

รัฐบาลได้แถลงนโยบายท่ีเก่ียวกับภาพยนตร์ไว้หลายประการ อาทิ ประการท่ี 1 เสริมสร้าง 

กระบวนการสร้างอาชีพ สร้างงานท่ีมีคุณภาพและมีรายได้สูงให้แก่ประชาชนอย่างท่ัวถึง 

เป็นระบบในทุกระดับช้ันความรู้ ส่งเสริมให้เกิดความรู้ ความช�านาญและความคิดสร้างสรรค์  

ประการท่ี 2 ส่งเสริมการสร้างนวัตกรรมจากวัฒนธรรมของชาติเพ่ือน�ารายได้เข้าประเทศ 

เช่น อุตสาหกรรมถ่ายท�าภาพยนตร์ ประการท่ี 3 สนับสนุนการถ่ายท�าภาพยนตร์ต่างชาติ 

ในประเทศไทย ประการท่ี 4 พัฒนาธุรกิจบริการท่ีมีศักยภาพเพ่ือขยายฐานการผลิตและ 

การศึกษาปัจจัยและแนวโน้มของการขับเคลื่อนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพื่อให้เป็นสินค้าทางเศรษฐกิจในบริบทของอาเซียน
A study of Factors and Trends in Actuation and Development Thai films to be Creative Economy Products in ASEAN context
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การตลาดสู่ระดับภูมิภาค โดยเพ่ิมความหลากหลายมูลค่า ความสามารถในการแข่งขันของ 

ธุรกิจบริการ ท้ังน้ีเพ่ือให้เป็นแหล่งสร้างรายได้เงินตราต่างประเทศและรายได้ท้องถ่ิน เช่น  

ธุรกิจภาพยนตร์ ประการท่ี 5 ส่งเสริมความร่วมมือและเช่ือมโยงทางวัฒนธรรมและเสริมสร้าง 

ความสัมพันธ์อันดีกับอารยประเทศและประชาคมอาเซียน ร้อยเรียงเร่ืองราวผ่านการส่ือสาร 

รูปแบบใหม่และเทคโนโลยีทันสมัยและประการท่ี 6 น�าทุนทางวัฒนธรรมของประเทศมาส

ร้างคุณค่าทางสังคมและเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจโดยน�าวิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญา

ท้องถ่ิน มาสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างผลิตภัณฑ์และบริการด้านวัฒนธรรมท้องถ่ินให้เป็น

เป็นวัฒนธรรมสร้างสรรค์  

นอกจากน้ีทางคณะกรรมการภาพยนตร์และวีดิทัศน์แห่งชาติยังได้แสดงความเห็นว่า 

ประเทศไทยควรเร่งการผลักดันขยายฐานการผลิตและการตลาดให้สู่ระดับภูมิภาคของเอเชีย

ตามนโยบายของรัฐบาล เพ่ือไปสู่เป้าหมายส�าคัญคือ การใช้อุตสาหกรรมภาพยนตร์และ 

วีดิทัศน์เป็นเคร่ืองมือทางวัฒนธรรมอย่างบูรณาการในการสร้างจุดยืนท่ีแข็งแกร่งของไทย 

ในเวทีโลก (คณะกรรมการภาพยนตร์และวีดิทัศน์แห่งชาติ, 2555: 1-2) ข้อมูลของ 

คณะกรรมการภาพยนตร์และวีดิทัศน์แห่งชาติสอดคล้องกับส�านักงานคณะกรรมการก�ากับ

หลักทรัพย์และตลาดทรัพย์ (ก.ล.ต) ท่ีได้รายงานสรุปภาพรวมเก่ียวกับมูลค่าทางเศรษฐกิจ

ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไว้ความว่า 

นอกจากน้ี เรวดี แก้วมณี นักวิชาการจากส�านักนโยบายอุตสาหกรรม มหภาค 

(สม.) ได้แสดงความคิดเห็นในบทความเร่ือง “อุตสาหกรรมส่ือบันเทิง..The Star ในกระแส 

การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์” ไว้ถึงการพัฒนาอุตสาหกรรมส่ือบันเทิงของไทยไปสู่

อุตสาหกรรมภาพยนตร์มีมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีส�าคัญและมีบทบาทในการผลักดัน 

การเติบโตทางเศรษฐกิจท้ังของไทยและของโลกและเป็นหนึ่งในกลุ่มอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ท่ีเป็นเป้าหมายของการส่งเสริมตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ

ฉบับที่ 11 (ในไทย ปี 2010 จ้างงาน 3.3 หมื่นคนและสร้างมูลค่าเพิ่มกว่า 4.2 หมื่น

ล้านบาท (คิดเป็นร้อยละ 0.4 ของ GDP)...ภาพยนตร์ไทยมีชื่อเสียงในตลาดสากลมาก

ขึ้น เช่น ต้มย�ากุ้ง (ติดอันดับภาพยนตร์ท�าเงินสูงสุดของสหรัฐอเมริกา ในสัปดาห์แรกที่ 

เข้าฉาย) พี่มาก..พระโขนง (ท�ารายได้ในไทยกว่า 568 ล้านบาทและติดอันดับหนังท�า

เงินของอินโดนีเซีย ฮ่องกง สิงคโปร์) หรือแอนิเมชั่น ก้านกล้วย ได้ถูกน�าไปฉายใน

หลายประเทศในภูมิภาคเอเชียรายงาน Super-Cycle ปี 2010 คาดการณ์ว่าในอีก 20 ปี 

ข้างหนา้ อตุสาหกรรมภาพยนตร์จะขยายตวัอยา่งรวดเร็ว ตลาดจะเชือ่มโยงในระดับโลก

มากยิง่ขึ้น ตลาดเกิดใหม่จะเติบโตอย่างรวดเร็วและมีบทบาทมากขึ้น รวมทัง้สื่อรูปแบบ

ใหม่จะมีส่วนช่วยให้ตลาดเกิดใหม่ได้เข้าถึงและเป็นท่ีรู้จักของตลาดระดับโลกมากขึ้น 

(ส�านักงานคณะกรรมการก�ากับหลักทรัพย์และตลาดทรัพย์, 2557: 1)
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ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนดังน้ี 

นอกจากการต่ืนตัวของภาครัฐของไทยท่ีเล็งเห็นถึงโอกาสในการพัฒนาภาพยนตร์

ไทยให้เป็นสินค้าทางเศรษฐกิจในอาเซียนแล้ว ด้านของผู้บริโภคภาพยนตร์จากประเทศ

ต่างๆ ในอาเซียนก็ได้แสดงออกให้เห็นถึงความต้องการบริโภคภาพยนตร์และส่ือของ

ไทยเพ่ิมมากข้ึน ดังจะเห็นได้จากข้อมูลของศูนย์ข้อมูล & ข่าวสืบสวนเพ่ือสิทธิพลเมือง  

(Thai Civil Rights and Investigative Journalism-TCIJ) ได้ระบุถึงความนิยมบริโภค 

ส่ือบันเทิงไทยของประเทศเพ่ือนบ้านและเป็นการข้ามพรมแดนทางวัฒนธรรมของภาพยนตร์

และส่ือบันเทิงไทยสู่อาเซียนท่ีมีความเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างต่อเน่ือง

การศึกษาปัจจัยและแนวโน้มของการขับเคลื่อนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพื่อให้เป็นสินค้าทางเศรษฐกิจในบริบทของอาเซียน
A study of Factors and Trends in Actuation and Development Thai films to be Creative Economy Products in ASEAN context

ปัจจุบันกระแสการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ที่เน้นการพัฒนา

สนิคา้และบริการใหม่ๆ โดยเชือ่มโยงกับรากฐานทางวฒันธรรม ประเพณ ีและภมิูปัญญา 

ผนวกกับการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหม่เข้ามาช่วยในการสร้างมูลค่าเพิ่มเชิง

เศรษฐกิจให้กับสินค้าและบริการ ได้ขยายตัวเข้าสู่ระดับอุตสาหกรรมเป็นอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ (Creative Industry) ซึ่งอุตสาหกรรมในกลุ่มนี้ก็มีความหลากหลาย และ 

“อุตสาหกรรมสื่อบันเทิง” เป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยท่ีมีศักยภาพและ

มีโอกาสในการพัฒนาหลายประการจากการที่ประเทศไทยมีบุคลากรที่มีความรู้ความ

สามารถด้านการสร้างสรรค์ มีผลงานเป็นท่ีประจกัษ ์และเป็นทีต่อ้งการของตา่งประเทศ 

รัฐบาลมีนโยบายในการท่ีจะพฒันาอตุสาหกรรมส่ือบันเทงิไทยใหข้ยายฐานการผลิตและ

การตลาดสู่ระดับนานาชาติ อีกทั้งประเทศไทยมีข้อได้เปรียบด้านโครงสร้างพื้นฐานท่ี

เพียบพร้อม มีศิลปวัฒนธรรมที่หลากหลายงดงาม ทรงคุณค่า ซึ่งเป็นต้นทุนที่ส�าคัญใน

การสร้างสรรค์งาน นอกจากนี้ยังมีโอกาสจากการรวมตัวทางเศรษฐกิจของประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน หรือ AEC ที่จะมีการเปิดตลาดเสรีทางด้านการค้าบริการด้านบันเทิง

มากขึ้นอีกด้วย (เรวดี แก้วมณี, 2557: 1)

เมื่อเดือน ธ.ค. 2558  สมาคมประชาชาติแห่งเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ หรือ ASEAN ได้

เขา้สูค่วามเป็น “ประชาคม” อย่างเตม็ตวั  แม้คนส่วนใหญอ่าจนกึถงึ ‘อาเซยีน’ ในแง่ของ

ความร่วมมือทางด้านเศรษฐกิจเป็นอันดับแรก แต่ ‘การเชื่อมโยงด้านวัฒนธรรม’ ก็เป็น

อีกมุมหนึ่งของอาเซียนที่ส�าคัญไม่แพ้กัน เช่นเดียวกับการข้ามพรมแดนทางวัฒนธรรม

ของ ‘สือ่บันเทงิไทย’ สู่ประเทศเพือ่นบ้านเร่ิมทีมี่ใหเ้หน็มากข้ึนเร่ือย ๆ  กระแสความนยิม 

สื่อบันเทิงไทยในอาเซียน ได้รับความนิยมมาเป็นเวลานาน เม่ือยุคสมัยเปล่ียนแปลง

การสื่อสาร ความบันเทิงสามารถเชื่อมต่อกันและเข้าถึงได้ง่ายขึ้น ด้วยสาเหตุนี้ท�าให้

สือ่บันเทงิไทยคอ่นข้างเตบิโตมากขึน้กวา่เดิม อทิธพิลของสือ่บันเทิงไทยตอ่ประเทศเทศ

เพื่อนบ้าน ไม่ว่าจะเป็นประเทศ ลาว พม่า กัมพูชา และเวียดนาม เริ่มจากที่มีแรงงาน

จากประเทศเพือ่นบ้านมาท�างานอยูใ่นไทยตอ่เนือ่งหลาย ทศวรรษ และรับส่ือบันเทงิไทย

มาโดยตลอด ท�าให้มีจ�านวนของแรงงานท่ีรู้ภาษาไทยผ่านการรับส่ือบันเทิงไทย และ 

คุ้นเคยกับวิถีชีวิตแบบคนไทยไปกลมกลืน เม่ือกลับประเทศต้นทางก็ได้น�าอิทธิพล 
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จากข้อมูลของนกัวชิาการด้านภาพยนตร์ เศรษฐกจิและสือ่มวลชนข้างต้น ท�าให้ 

ผูว้จิยัได้เหน็ความส�าคญัของอตุสาหกรรมภาพยนตร์ไทย นอกจากนีย้งัเหน็ถงึบรบิทของ

ความต้องการบริโภคภาพยนตร์ไทยของประเทศในกลุ่มสมาชกิอาเซยีน ผูว้จิยัจงึต้ังค�าถาม

เหล่านี้กลับไป และยังเผยแพร่ให้กับสังคมที่นั่นด้วย โดยประเทศที่ได้รับอิทธิพล 

สือ่บันเทงิไทยหลกัคือ ประเทศลาว พม่า กัมพชูา และเวยีดนาม ซึง่เม่ือได้รับสือ่บันเทงิไทย 

ดังกล่าว  ท�าให้เห็นถึงความแนวคิดของคนในสังคมนั้น ท้ังท่ีมีต่อคนไทย สังคมไทย

และพวกเขาจะมองสะท้อนย้อนกลับถึงสังคมของตนเองผ่านการรับสื่อ บันเทิงไทย  

สือ่บันเทงิไทยทีเ่ป็นท่ีนยิมตอ่ประเทศเพือ่นบ้าน ได้แก่  เพลง  ละคร และภาพยนตร ์เป็นต้น 

เห็นได้จากที่หลายๆ ประเทศได้น�าสื่อบันเทิงไทยไป เผยแพร่ ท�าซ้�า ทั้งที่อย่างเป็นทาง 

การ คือการที่ประเทศต้นทางได้มาซ้ือลิขสิทธิ์จากไทยหรือมีการร่วมทุนกันระหว่าง  

ทัง้สองประเทศ เชน่  สถานโีทรทัศนช์อ่ง 3 ในนามบริษทั  BEC-TERO รว่มทุนกับบริษทั  

Forever Group ของพม่า มีการรับชมผ่านโทรทัศน์ผ่านดาวเทียมและช่องทาง

อนิเตอร์เนต็ของผูผ้ลิตส่ือใน ไทยโดยตรง และอย่างไม่เป็นทางการคือ การทีมี่การลับลอบ 

อัดส�าเนาละครไทยแล้วน�าไปขายในรูแบบ วีซีดี ดีวีดี เผยแพร่ทางสื่ออินเตอร์เน็ต 

แปลภาษาเป็นภาษาของประเทศนั้น ๆ โดยไม่ได้รับอนุญาตจากผู้ผลิตสื่อในไทย 

นอกจากนี้ยังพบว่ามีการน�า ซีรีส์ Sotus S The Series ของไทย ไปแปลเป็นภาษา

เวียดนาม แล้วได้ท�าออกมาเป็นรูปแบบ DVD โดยได้จัดจ�าหน่ายผ่านทางเพจ 

เฟสบุ๊คของบริษทัในประเทศเวียดนามเอง ชีใ้หเ้หน็ว่ามีชาวเวยีดนามบ้างสว่นทีช่ืน่ชอบ  

สื่อบันเทิงไทยจากการสัมภาษณ์นางสาว May Sabai Maung นักษาศึกษาปริญญาตรี  

สาขาวิชาภาษาไทย ของ University of Foreign Languages, Yangon ว่าในประเทศ

พม่ามีความนยิมสือ่บันเทิงไทยอยา่งไร เธอระบุวา่ ในฐานะปัจเจก เธอชืน่ชอบส่ือบันเทงิ

ไทยมาก โดยเฉพาะละคร โดยที่ผ่านมาเธอเคยชมละครไทยหลายเรื่อง เช่น ละคร เรื่อง

วนดิา เป็นตน้  สว่นภาพยนตรท่ี์ชืน่ชอบก็เชน่เรือ่งพีม่าก..พระโขนง โดยการรับส่ือบันเทงิ

ไทยของเธอเป็นปัจจัยหนึ่งท่ีท�าให้เธอเลือกศึกษาวิชา ภาษาไทยในระดับอุดมศึกษาที่  

University of Foreign Languages, Yangon นอกจากนี ้May Sabai Maung  ยังเผยด้วย

วา่ได้รับสือ่บันเทิงไทยจากชอ่งทาง Youtube เป็นหลักเพราะไม่มีค่าใชจ้า่ย ส่วนการรับชม

สื่อบันเทิงไทยของแรงงานพม่าในประเทศไทยนั้นพบว่าเป็นปัจจัย หนึ่งที่ท�าให้แรงงาน

พม่าสามารถเรียนรู้และปรับตัวเข้ากับวัฒนธรรมของไทย ผศ.วิรัช นิยมธรรม อาจารย์

ประจ�าหลักสูตรพม่าศึกษา มหาวิทยาลัยนเรศวร  ระบุว่าแรงงานพม่ามาท�างานอยู่ใน

ไทยต่อเนื่องมาร่วมสองสามทศวรรษก็รับสื่อ บันเทิงไทยมาตลอด  ในด้านหนึ่งแรงงาน

พม่าเริ่มเรียนรู้ภาษาไทยผ่านการบริโภคสื่อบันเทิงไทยนี้  ท�าให้คุ้นเคยและปรับตัวเข้า

กับกับวิถีชีวิตแบบคนไทย  ส่งอิทธิพลให้มองเห็นประเทศไทยเป็นบ้านช่ัวคราวและ 

บ้านหลังที่สอง (ศูนย์ข้อมูล & ข่าวสืบสวนเพื่อสิทธิพลเมือง, 2561: ออนไลน์) มากขึ้น

อีกด้วย (เรวดี แก้วมณี, 2557: 1)
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เก่ียวกับอตุสาหกรรมภาพยนตร์ไทยว่า ในปัจจบัุน สภาพของวงการภาพยนตร์ไทยจะมี

ความเป็นไปได้ทีจ่ะพฒันาไปสูส่นิค้าทางเศรษฐกจิในภมิูภาคอาเซยีนในลักษณะท่ียัง่ยนืได้

หรือไม่ เม่ือภาครฐัมีนโยบายสนบัสนนุจะมีปัจจยัอืน่ใดทีจ่ะช่วยขับเคลือ่นและพฒันางาน

ภาพยนตร์ของไทยเพือ่ให้เป็นสินค้าตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซยีน

ได้หรอืไม่อย่างไร จากค�าถามดังกล่าว ผูว้จิยัจงึน�ามาตัง้เป็นประเด็นในการศกึษาโดยมีหวัข้อ

การวจิยัคือ “การศกึษาปัจจยัของการขบัเคลือ่นและพฒันางานภาพยนตร์ไทยเพือ่ให้เป็น

สนิค้าตามแนวเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซยีน” ท้ังนีเ้พราะผูวิ้จัยคาดว่าการศกึษา

เร่ืองดังกล่าวจะก่อให้เกิดประโยชน์ในวงวชิาการและผูท้ีเ่กีย่วข้องในวงการภาพยนตร์ท่ีจะ

ได้เล็งเหน็ถงึสภาพ และปัจจยัทีจ่ะขบัเคลือ่นและพฒันางานภาพยนตร์ไทยในปัจจบัุนและ

อนาคตให้ออกสู่ตลาดสากลและน�ารายได้กลับเข้ามาพฒันาประเทศอย่างย่ังยืน

วัตถปุระสงค์ของการวิจยั	      

1. เพือ่ศึกษาปัจจยัท่ีขบัเคลือ่นและพฒันางานภาพยนตร์ไทยเพือ่ให้เป็นสินค้าตาม

แนวเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซยีน     

2. เพื่อเสนอแนะแนวทางในการพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพื่อให้เป็นสินค้าตาม 

แนวเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซยีน  

ขอบเขตของการวจัิย	     

การวิจยัเร่ือง ‘การศึกษาปัจจยัของการขบัเคล่ือนและพฒันางานภาพยนตร์ไทยเพือ่ให้

เป็นสินค้าตามแนวเศรษฐกจิสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซยีน’ มีขอบเขตในการศกึษาดังต่อไปนี้

ขอบเขตด้านเนือ้หา	      

ในการวิจัยคร้ังน้ี เป็นการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)  

โดยมีขอบเขตเนือ้หา คอื การศกึษาปัจจยัทีข่บัเคล่ือนและพฒันางานภาพยนตร์ไทยเพือ่ให้

เป็นสนิค้าตามแนวเศรษฐกจิสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซยีน

ขอบเขตด้านผูใ้ห้ข้อมูลส�าคัญ	    

การวจิยัครัง้นีจ้ะท�าการศกึษาจากผู้ให้ข้อมูลส�าคัญ (Key Informant) คอื ผูบ้รหิาร

บริษทัผูผ้ลติภาพยนตร์ไทย ผูอ้�านวยการสร้าง ผูก้�ากับภาพยนตร์และผูท้ีมี่ส่วนเก่ียวข้องกับ

การผลติภาพยนตร์ไทย 

ขอบเขตด้านพ้ืนที ่       

ผูว้จิยัก�าหนดพืน้ทีใ่นการศกึษาคร้ังนีคื้อประเทศไทยและกลุ่มประเทศในอาเซยีน

การศึกษาปัจจัยและแนวโน้มของการขับเคลื่อนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพื่อให้เป็นสินค้าทางเศรษฐกิจในบริบทของอาเซียน
A study of Factors and Trends in Actuation and Development Thai films to be Creative Economy Products in ASEAN context
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ขอบเขตด้านเวลา	       

ผูว้จิยัก�าหนดเวลาในการศกึษาคร้ังนีเ้ป็นเวลา 1 ปี ในช่วงปี พ.ศ. 2559 – 2560  

โดยท้ังโครงการจะก�าหนดขอบเขตด้านระยะเวลาในการศกึษาแบ่งเป็น 3 ระยะ คือ  

1) ระยะในการส�ารวจและเก็บข้อมูล      

2) ระยะในการวเิคราะห์ข้อมูล โดยการวจิยัในคร้ังนีจ้ะศกึษาโดยใช้กรอบแนวคดิ

ทฤษฎีภาพยนตร์ไทยร่วมกับแนวคดิท่ีเก่ียวกับเศรษฐกิจเชงิสร้างสรรค์ และแนวคิดทฤษฎี

ทีเ่ก่ียวข้องกับบริบทของอาเซยีน   

3) ระยะในการตคีวามข้อมูลและเขยีนรายงานวจิยั

วิธดี�าเนนิการวจัิย
การวิจัยเรื่อง “การศึกษาปัจจัยของการขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทย

เพื่อให้เป็นสินค้าตามแนวเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียน” ใช้ระเบียบวิธีวิจัย 

เชิงคุณภาพ (Qualitative Method) ด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview)  

การสังเกตและจดบันทึก (Observation and Report) และการวิเคราะห์เอกสาร  

(Documentary Research) ตลอดจนวเิคราะห์ข้อมูลจากผูใ้ห้ข้อมูลส�าคัญ (Key Informants) 

งานวิจัยเร่ืองนี้ผู ้วิจัยได้ก�าหนดพื้นท่ี ผู ้ให้ข้อมูลส�าคัญ วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล  

การวิเคราะห์ข้อมูล และการน�าเสนอผลการวิจัยด้วยวิธีการพรรณนาวิเคราะห์ประกอบ

ภาพถ่ายและผังโครงสร้างวิจัยที่เกี่ยวข้อง

การเกบ็รวบรวมข้อมูล     

ด้วยงานวจิยัเรือ่งการศกึษาปัจจยัของการขบัเคล่ือนและพฒันางานภาพยนตร์ไทย

เพื่อให้เป็นสินค้าตามแนวเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียนนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัย 

เชงิคุณภาพ (Qualitative Method) และวเิคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับ ผูว้จิยัจงึเน้นการศกึษาด้วย 

การสมัภาษณ์เชงิลึก (In-depth Interview) การสงัเกตและจดบันทกึ (Observation and 

Report) และการวิเคราะห์เอกสาร (Documentary Research) และส่ือโสตทัศนวัสดุ  

(Auditory & Visual Medias) ท้ังนี ้การศกึษาของผูว้จิยัมี 3 ระยะ คอื 

ระยะที	่1	ส�ารวจและเกบ็รวบรวมข้อมูลเบ้ืองต้นเพือ่ออกแบบการวิจยั		 	

ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลเบ้ืองต้น เพื่อออกแบบการวิจัย ตั้งแต่เดือนมิถุนายน  

ปี พ.ศ. 2559 ถงึเดือนสงิหาคม ปี พ.ศ. 2559 การเกบ็ข้อมูลส�าคัญในการออกแบบการวจิยั 

ในคร้ังแรกผูว้จิยัศกึษาข้อมูลท่ีเผยแพร่ในสือ่ออนไลน์ท่ีรายงานข้อมูลของภาพยนตร์ไทยที่
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เผยแพร่ในประเทศประชาคมอาเซยีนทีเ่ก่ียวข้อง จากการศกึษาข้อมูลเบ้ืองต้นท�าให้ผูว้จิยั

เกิดความสนใจและตัง้ค�าถามว่า สภาพของวงการภาพยนตร์ไทยจะมีความเป็นไปได้ท่ีจะ

พฒันาไปสู่สนิค้าทางเศรษฐกิจในภูมิภาคอาเซยีนในลักษณะท่ียัง่ยืนได้หรือไม่ เม่ือภาครัฐ

มีนโยบายสนบัสนนุจะมีปัจจยัอืน่ใดทีจ่ะช่วยขบัเคลือ่นและพฒันางานภาพยนตร์ของไทย

เพือ่ให้เป็นสินค้าตามแนวทางเศรษฐกจิสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซยีนได้หรือไม่อย่างไร 

และจากเหตผุลดังกล่าวข้างต้น ผูว้จิยัจงึน�ามาตัง้เป็นประเด็นหลักในการศึกษาดังนี้ 

จากประเด็นค�าถามดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยจึงน�ามาตั้งเป็นประเด็นในการศึกษา 

โดยมีหวัข้อการวจิยัคือ “การศกึษาปัจจยัของการขบัเคล่ือนและพฒันางานภาพยนตร์ไทย

เพือ่ให้เป็นสินค้าตามแนวเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซยีน” โดยผูว้จิยัได้ทบทวน

แนวคิดและทฤษฎีทีเ่ก่ียวข้องเพือ่มาใช้เป็นกรอบแนวคิดในการท�าวจิยั

ระยะที	่2	การเกบ็รวบรวมข้อมูลเพ่ือตอบค�าถามการวิจยั

ระยะนี้เป็นช่วงเวลาด�าเนินการวิจัย ภายหลังจากการเก็บข้อมูลในระยะที่1  

ด้วยการเก็บข้อมูลโดยใช้เครื่องมือเป็น ‘แบบสัมภาษณ์’ ที่ให้ผู้วิจัยได้ส่งให้ผู้ทรงคุณวุฒิ 

ตรวจคุณภาพของเคร่ืองมือก่อนน�าไปใช้กับผู้ให้ข้อมูลส�าคัญเป็นวิธีการหลัก นอกจากนี้ 

ยังได้เดินทางไปเก็บข้อมูลด้วยการสมัภาษณ์เชงิลึก และได้จดบันทึกอย่างละเอยีด ตลอดจน

บันทึกข้อมูลภาพถ่ายเพื่อน�ามาใช้ในการวิเคราะห์ในขั้นตอนต่อไป โดยท้ังนี้ผู้วิจัยได้ 

เก็บข้อมูลในช่วงเดือนกันยายนพ.ศ. 2559-มกราคม พ.ศ.2560

นอกจากนี ้ผูว้จิยัใช้วิธดี�าเนนิการวจิยัจากเอกสารและส่ือออนไลน์ทีมี่การบันทึกข้อมูล

เก่ียวกับภาพยนตร์กับการส่งออกและเผยแพร่ในกลุ่มประชาคมอาเซยีน ซึง่การศกึษาข้อมูล

ส่วนน้ีเป็นการศึกษาทีไ่ม่จ�ากัดพืน้ท่ีสนาม ข้ึนอยู่กับต�าแหน่งท่ีอยูข่องข้อมูลทีเ่ก่ียวข้องกับ

วตัถปุระสงค์ และบริบทของการวจัิย อย่างไรก็ตาม พืน้ทีห่ลักในการเก็บข้อมูล คือ ข้อมูล

จากอนิเทอร์เนตและส่ือออนไลน์ท่ีมีข้อมูล ภาพยนตร์ไทยท่ีเผยแพร่ในกลุ่มประเทศสมาชกิ

ประชาคมอาเซียน ซึ่งสาระหลักของกลุ่มข้อมูลกลุ่มนี้ คือ ข้อมูลสื่อโสต ทัศนภาพ  

ประกอบด้วยข้อมูลเสียง ข้อมูลภาพเคล่ือนไหว รวมถึงภาพและข้อความที่ปรากฏใน 

สือ่ออนไลน์ ทีเ่ป็นประโยชน์ต่อการวิเคราะห์ตามวตัถปุระสงค์การวจิยั 

ระยะที	่3	การตีความข้อมูลและเขยีนรายงานวิจยั

ระยะนีเ้ป็นช่วงเวลาภายหลังเสร็จสิน้การเกบ็ข้อมูลโดยเคร่ืองมือ ‘แบบสมัภาษณ์’  

ผูว้จิยัจะน�าผลการสมัภาษณ์มาตคีวามข้อมูล โดยอาศยัแนวคดิและทฤษฎท่ีีเก่ียวข้องกับ

ภาพยนตร์ไทย เพือ่น�ามาตคีวามและท�าความเข้าใจกบัสภาพของภาพยนตร์ไทย และมิติ

ต่างๆของภาพยนตร์ไทยตัง้แต่อดีตจนถงึปัจจบัุน ผูว้จิยัอาศัยแนวคดิและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง

การศึกษาปัจจัยและแนวโน้มของการขับเคลื่อนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพื่อให้เป็นสินค้าทางเศรษฐกิจในบริบทของอาเซียน
A study of Factors and Trends in Actuation and Development Thai films to be Creative Economy Products in ASEAN context
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กับเศรษฐกจิสร้างสรรค์ เพือ่น�ามาท�าความเข้าใจงานภาพยนตร์ในฐานะสินค้าตามแนวคิด

เศรษฐกจิสร้างสรรค์ในบรบิทของอาเซยีนในปัจจบัุน และแนวคดิและทฤษฎีทีเ่ก่ียวข้องกับ

บรบิทของอาเซยีนเพือ่ท�าความเข้าใจกับวฒันธรรมและค้นคว้าทศิทางของการขบัเคล่ือน

และพฒันาภาพยนตร์ไทยให้ไปสู่สนิค้าในบรบิทอาเซยีน เม่ือตีความผลการศกึษาเสร็จส้ิน 

ผูว้จิยัจะเขยีนรายงานวจิยัเพือ่เผยแพร่ในล�าดับสุดท้าย

เครือ่งมือทีใ่ช้ในการวจัิย
เคร่ืองมือทีใ่ช้ในงานวจิยัคร้ังนี ้ คอื แบบสมัภาษณ์ แบบบันทกึการท�างานสนาม และ

เคร่ืองมือบันทึกข้อมูลโสตทศันวัสดุ ดังนี้

1.	แบบสัมภาษณ์

แบบสมัภาษณ์ในการวจิยัคร้ังนี ้เป็นแบบแบบสมัภาษณ์แบบมีโครงสร้าง ท่ีผูว้จิยัได้

ออกแบบโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อหาค�าตอบให้กับค�าถามการวิจัยท่ีได้ตั้งไว้ โดยในแบบ

สมัภาษณ์จะก�าหนดประเด็นค�าถาม หรือรายการค�าถามเรียงล�าดับไว้แล้วก่อนทีจ่ะสัมภาษณ์ 

แบบสมัภาษณ์ในงานวจิยัคร้ังนีแ้บ่งออกเป็น 3 ตอนได้แก่

ตอนท่ี 1 ข้อมูลพืน้ฐานของผูใ้ห้ข้อมูล

ตอนที ่2 ค�าถามในประเด็นทีเ่ก่ียวกับสถานการณ์ของวงการภาพยนตร์ไทยในปัจจบัุน

ตอนที่ 3 ค�าถามในประเด็นท่ีเก่ียวกับปัจจัยของการขับเคล่ือนและพัฒนางาน

ภาพยนตร์ไทยเพือ่ให้เป็นสินค้าตามแนวเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซยีน       

ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์ดังกล่าวข้างต้นควบคู่กับการบันทึกเสียงผู้ให้ข้อมูลส�าคัญ 

ภายหลังจากได้ข้อมูลมาเป็นทีเ่รียบร้อยในขัน้ตอนการเก็บรวบรวมข้อมูล ผูว้จิยัได้น�าข้อมูล

ดังกล่าวไปวเิคราะห์ร่วมกับทฤษฎี เพือ่น�าไปตอบวตัถปุระสงค์ท่ีตัง้ไว้ต่อไป

2.	แบบบันทกึการท�างานสนาม		

แบบบันทึกการท�างานสนาม เป็นแบบบันทึกเพื่อการท�างานสนามส่วนตัว 

มีโครงสร้างหลัก คอื วตัถปุระสงค์การวจิยัและแผนการวจิยั (กิจกรรม/ช่วงเวลา) ในสมุดบันทกึ

ประกอบด้วย รายนามบุคคลท่ีเกี่ยวข้อง สถานที่อยู่ ที่ท�างาน/หมายเลขโทรศัพท์  

/Email address การตดิต่อนดัหมาย แนวทางการสงัเกต แนวทางการสัมภาษณ์ บันทกึ

ข้อมูลภาพถ่าย วางแผนการท�างาน ก�าหนดการ ก�าหนดจดุประสงค์การท�างานในแต่ละวนั  

การทบทวนการท�างานในแต่ละวนั/สปัดาห์/เดือนและช่วงระยะของงาน หมายเหต ุการท�างาน 

การบันทึกการตดิต่อนดัหมายและค่าใช้จ่าย  

ผูว้จิยัใช้สมุดบันทึกการท�างานทุกวัน  เพือ่ทบทวน ประเมินผล พจิารณากิจกรรมท่ี
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จะเกิดข้ึนในวนั/สปัดาห์/เดือนถดัไปซึง่ได้วางแผนอย่างต่อเนือ่ง สมุดบันทกึการท�างานถกู

ใช้ควบคูไ่ปกับการจดบันทกึละเอยีดในกระดาษบันทึกข้อมูลแต่ละด้านพร้อมการระบุแหล่ง

อ้างองิและจดัเก็บไว้ในแฟ้มเอกสารข้อมูลวจัิยอย่างเป็นหมวดหมู่

3.	เครือ่งมือบันทกึข้อมูลโสตทศันวัสดุ			

เครือ่งมือสือ่โสตทศันวสัดุ คือ กล้องถ่ายภาพนิง่ กล้องถ่ายภาพเคลือ่นไหวประกอบ

เสียงและเครื่องบันทึกเสียง ใช้ส�าหรับการเก็บข้อมูลโสตทัศนวัสดุทั่วไป ความเข้มข้นใน 

การเก็บข้อมูลด้วยเคร่ืองบันทึกโสตทศันวสัดุจะอยู่ในช่วงการเก็บข้อมูลปฏิบัตกิาร เพือ่ท่ีจะ

ได้น�าข้อมูลดังกล่าวมาวเิคราะห์ได้อย่าง  ถีถ้่วนในช่วงของการวเิคราะห์ข้อมูลวจิยั 

การวิเคราะห์ข้อมูล
ผูว้จิยัวเิคราะห์ข้อมูลท่ีได้จากสมัภาษณ์เชงิลึก และด้วยวธิกีารสงัเกตและจดบันทกึ

ลงในแบบบันทึก รวมถงึมีการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผูรู้้และผูท้ีมี่ความเชีย่วชาญ

ในด้านภาพยนตร์ โดยเชือ่มโยงกับแนวคดิ ทฤษฎีทีไ่ด้ท�าการศึกษาและน�าเสนอไว้ในบทท่ี 

2 ทัง้นีเ้พือ่ให้ได้ข้อมูลทีมี่ความหลากหลายและเพยีงพอต่อการตอบค�าถามในแต่ละประเด็น

ของวตัถปุระสงค์การวจิยั

สรุปผลการวิจัย	    

จากการวิจัยเร่ือง ‘การศึกษาปัจจัยของการขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทย

เพ่ือให้เป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียน’ โดยวิธีการสัมภาษณ์

เชิงลึกและการเก็บข้อมูลจากส่ือต่างๆ จากผู้ให้ข้อมูลส�าคัญได้แก่ กลุ่มผู้บริหารบริษัทผู้ผลิต

ภาพยนตร์ไทย ผู้อ�านวยการสร้าง ผู้ก�ากับภาพยนตร์และผู้ท่ีมีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิต

ภาพยนตร์ไทยผู้วิจัยจึงได้ข้อสรุปดังน้ี 

การขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพ่ือให้เป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียนตามทัศนะของผู้ให้ข้อมูลส�าคัญ พบว่ามีปัจจัยส�าคัญอยู่ 5 

ด้านได้แก่    

1. ปัจจัยด้านนโยบาย       

2. ปัจจัยด้านเงินทุน       

3. ปัจจัยด้านบุคลากร      

4. ปัจจัยด้านการสร้างสรรค์

5. ปัจจัยด้านอ่ืนๆ 

การศึกษาปัจจัยและแนวโน้มของการขับเคลื่อนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพื่อให้เป็นสินค้าทางเศรษฐกิจในบริบทของอาเซียน
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ปัจจัยท้ัง 5 ด้านท่ีผู้ให้ข้อมูลส�าคัญแสดงทัศนะไว้ ผู้วิจัยได้จัดกระท�าข้อมูลและ

วิเคราะห์จนได้ข้อสรุปจากทัศนะท่ีเก่ียวข้องกับปัจจัยในแต่ละด้านดังน้ี 

1.	ปัจจัยด้านนโยบาย      

ผลการวิจัยพบว่า การขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยให้เป็นสินค้าตาม

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียนได้น้ัน จ�าเป็นต้องมีนโยบายท่ีเกิดจาก

ความเข้าใจถึงคุณค่าและหน้าท่ีของภาพยนตร์ ก่อนท่ีจะท�าให้ภาพยนตร์เป็นสินค้า ภาครัฐ 

และผู้ท่ีมีส่วนเก่ียวข้องกับการส่งเสริมควรท�าความเข้าใจหน้าท่ีของภาพยนตร์เสียก่อน

ว่ามีภาพยนตร์มีหน้าท่ีหลายด้านมากกว่าเพียงให้ความบันเทิง ดังน้ันจึงควรมีนโยบายใน 

การพัฒนาเน้ือหาและกระบวนการสร้างภาพยนตร์ให้เป็นสินค้าโดยมีความรู้เก่ียวกับหน้าท่ี

ของภาพยนตร์ในหลายมิติเป็นพ้ืนฐาน นอกจากน้ีในส่วนของภาครัฐควรต้องวางแผน 

การส่งเสริมในระยะยาว หรือออกพระราชบัญญัติท่ีภาครัฐให้การสนับสนุนผู้สร้างสรรค์

งานภาพยนตร์ โดยภาครัฐควรจัดสรรงบประมาณให้กับองค์กรพัฒนาภาพยนตร์ไทย 

เป็นการถาวร และควรมองเห็นภาพยนตร์ในฐานะสินค้าส่งออกเหมือนสินค้าอ่ืนๆ ภาพยนตร์

เป็น พาณิชย์ศิลป์ รัฐควรเข้าใจว่า งานศิลปะน้ันไม่ได้มีรูปแบบเดียว แต่งานความคิด

สร้างสรรค์ จะงอกเงยและย่ังยืนได้ อยู่ท่ีรัฐสนับสนุนและให้อิสระทางความคิด ปัจจัยท่ี

ส�าคัญในเชิงนโยบายอีกประการหน่ึงท่ีส�าคัญคือ ภาครัฐจ�าเป็นต้องส่งเสริมการหารายได้

อ่ืนในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ รวมท้ังแก้ปัญหาในการให้ความสะดวกกับการสร้างสรรค์ 

งานภาพยนตร์ในประเทศ รัฐต้องมองให้เห็นว่า อุตสาหกรรมภาพยนตร์มีส่วนช่วย

ประชาสัมพันธ์และน�าเงินรายได้เข้ามาสู่ประเทศแล้ว รวมท้ังยังเป็นการสร้างเครือข่ายคน

ท�าภาพยนตร์ และถ่ายทอดความรู้ใหม่ซ่ึงเป็นช่องทางการพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์

ไทยให้มีความก้าวหน้าและย่ังยืน

2.	ปัจจัยด้านเงินทุน	     

ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยด้านเงินทุนเป็นปัจจัยท่ีส�าคัญและส่งผลอย่างย่ิงต่อการขับ

เคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยให้เป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบท

ของอาเซียน ทุนเป็นปัจจัยเร่ิมต้นท่ีจะท�าให้เกิดการสร้างสรรค์ และมีช่องทางการหาทุนท่ี

หลากหลาย ผู้บริโภคหรือผู้ชมเป็นตัวแปรส�าคัญอีกประการหน่ึงท่ีท�าให้เกิดการลงทุนเพ่ือ

การผลิตภาพยนตร์ หากผู้บริโภคส่ือไม่ดูภาพยนตร์ไทยหรือไม่สนับสนุนการดูภาพยนตร์

แบบถูกลิขสิทธ์ิ ก็ไม่มีทางท่ีภาพยนตร์จะประสบความส�าเร็จได้ โดยแน่นอนว่าผู้ลงทุน 

ก็จะไม่เส่ียงลงทุนกับภาพยนตร์ท่ีมีแนวโน้มจะไม่ประสบความส�าเร็จ ในด้านการแหล่งทุน

อาจมาจากทุนของตัวผู้ก�ากับในการอยากจัดท�าภาพยนตร์เอง หรือทุนอาจมาจากเอกชน 
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หรือภาครัฐ อาทิ กระทรวงวัฒนธรรม และกระทรวงต่างประเทศท่ีให้การสนับสนุนใน 

ด้านการขาย หรือการน�าภาพยนตร์ไปต่างประเทศ ปัจจัยด้านทุนดังกล่าว รัฐควรให้ 

การสนับสนุนอย่างจริงจังและท�าให้เป็นวาระส�าคัญระดับชาติ 

3.	ปัจจัยด้านบุคลากร      

ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยด้านบุคลากรเป็นปัจจัยท่ีส�าคัญอีกประการหน่ึงของ 

การขับเคล่ือนภาพยนตร์ให้สามารถเป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของ

อาเซียน โดยควรเร่ิมต้นท่ีทัศนคติของผู้ท่ีเก่ียวข้องกับการท�าให้เกิดภาพยนตร์ ทุกฝ่ายหรือ

หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องต้องเข้าใจหน้าท่ีและพลังของภาพยนตร์ รวมท้ังต้องเกิดการพัฒนาด้าน

มุมมองและศักยภาพของคนในสายอาชีพการท�าภาพยนตร์ อาทิ นายทุนและผู้ผลิตหรือ

โปรดิวเซอร์ รวมไปถึงการพัฒนาวงจรท้ังระบบท้ังภาครัฐและผู้ปฏิบัติงานในอุตสาหกรรม

ภาพยนตร์ ผู้ผลิตภาพยนตร์ควรได้รับโอกาสและทุนในการพัฒนาความสามารถอย่างต่อ

เน่ือง อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย ในด้านการผลิตมีมาตรฐานทัดเทียมกับต่างประเทศ  

รวมท้ังควรพัฒนาบุคลากรให้มีความสามารถและศักยภาพในการท�างานสร้างสรรค์

ภาพยนตร์ท่ีมีคุณภาพ โดยเฉพาะฝีมือแรงงานในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยน้ันควรได้รับ

การพัฒนาด้าน 'ความคิดสร้างสรรค์’ เพ่ือให้แข่งขันกับต่างชาติได้ อาทิ พัฒนาคนเขียนบท 

ซ่ึงเป็นองค์ประกอบส�าคัญในการผลิตภาพยนตร์ โดยผู้ท�าหน้าท่ีน้ีต้องมีความเข้าใจอย่าง

ลึกซ้ึงในศาสตร์การเขียน และเขียนโดยค�านึงถึงการตอบรับของผู้บริโภคเป็นส�าคัญ และ

บุคลากรอีกแขนงท่ีถือว่าส�าคัญต่อการวงการภาพยนตร์ คือ นักแสดง ซ่ึงมีผลต่อความนิยม

ของภาพยนตร์เร่ืองน้ันๆ ดังน้ัน การพัฒนาฝีมือการแสดงของนักแสดงให้มีเป็นท่ียอมรับ

และนิยมในตลาดจะมีส่วนช่วยให้ภาพยนตร์ไทยประสบความส�าเร็จในระดับนานาชาติ  

ช่องทางในการพัฒนาบุคลากรด้านภาพยนตร์อีกประการหน่ึงคือ การส่งเสริมให้มีการจัดต้ัง

ชมรมข้ึนเพ่ือให้ผู้ผลิตภาพยนตร์ได้มีพ้ืนท่ีในการแลกเปล่ียนความรู้และแบ่งปันประสบการณ์

การท�างาน วิธีการถ่ายท�า วิธีการจัดจ�าหน่าย เป็นต้น รวมถึงการปรึกษาหารือ ระดมความคิด 

เก่ียวกับทิศทางของวงการภาพยนตร์ไทย ซ่ึงกระบวนการดังกล่าวจะท�าให้เกิดการต่อยอด

และพัฒนาผลงานภาพยนตร์ไทยในอนาคต

4.	ปัจจัยด้านการสร้างสรรค์ 

ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยด้านการสร้างสรรค์เป็นปัจจัยท่ีส�าคัญย่ิงต่อการขับเคล่ือนและ

พัฒนาภาพยนตร์ไทยเน่ืองจากจุดแข็งของภาพยนตร์ไทย คือ กระบวนการผลิตท่ีมีคุณภาพ

และเน้ือหาท่ีมีความเป็นสากล แต่ยังสามารถคงเอกลักษณ์ของไทยไว้ได้ ถ้าหากสามารถ

พัฒนาและเพ่ิมความน่าสนใจของเน้ือเร่ืองได้ก็จะส่งผลดีต่อวงการภาพยนตร์ไทยในการขยาย

การศึกษาปัจจัยและแนวโน้มของการขับเคลื่อนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพื่อให้เป็นสินค้าทางเศรษฐกิจในบริบทของอาเซียน
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เข้าสู่ตลาดอาเซียน การจะสร้างการยอมรับภาพยนตร์ไทยในหมู่ผู้ชมอาเซียน ผู้สร้างสรรค์

ภาพยนตร์ควรมีเน้ือหาท่ีแสดงให้เห็นความแตกต่างทางวัฒนธรรม แต่ต้องให้ความส�าคัญ

กับเน้ือหาท่ีมีความเป็นสากล รวมถึงการส่ือสารท่ีต้องเป็นวัฒนธรรมสากลท่ีรับรู้ร่วมกัน 

ท่ัวโลกจึงจะขับเคล่ือนให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไปได้ไกล ผู้ผลิตควรสร้างสรรค์ภาพยนตร์ท่ี

สามารถดูได้ทุกเพศทุกวัย และลดข้อจ�ากัดต่างๆ ลงให้น้อยท่ีสุด หากภาพยนตร์มีเน้ือหาท่ีดี 

มีกระแสตอบรับท่ีดี ผู้ชมรู้สึกสนุกไปกับการรับชม ก็จะเกิดความเช่ือม่ัน และต่อยอดไปถึง

การขยายตลาดภาพยนตร์ไทยในอาเซียนได้ การจะท�าภาพยนตร์ให้ประสบความส�าเร็จ 

ต้องค�านึงถึงเน้ือหาซ่ึงเป็นส่ิงท่ีส�าคัญท่ีสุดในการสร้างงาน ส่ือภาพยนตร์ไม่ใช่ส่ิงท่ีต้องตาม 

กระแสนิยม เพราะการเลือกเกาะกระแสจะท�าให้ผู้ผลิตไม่ให้ความส�าคัญกับส่วนเน้ือหา 

เท่าท่ีควร โดยเน้ือหาและโครงเร่ือง (plot) ท่ีจะประสบความส�าเร็จต้องประกอบสร้างจาก

ความความคิดหรือไอเดียท่ีน่าสนใจ แปลกใหม่และแตกต่างจากงานภาพยนตร์ในตลาดมาก

ท่ีสุด ดังน้ันส่ิงท่ีจะท�าให้ภาพยนตร์ไทยโดดเด่นข้ึนมา คือการสร้างความแตกต่างอย่างเหลือ

เช่ือ ผ่านเน้ือหา (content) ผ่านวิถีทางท่ีแปลกใหม่ รวมถึงการใช้ความรู้ด้านการตลาดใน 

การขายภาพยนตร์ให้กับอาเซียนยังควรค�านึงถึงความนิยมของคนในประเทศท่ีมีต่อ

ภาพยนตร์แต่ละเร่ืองจะส่งผลต่อกระแสการยอมรับในต่างชาติ

5.	ปัจจัยด้านอ่ืนๆ

ผลการวิจัยพบว่า การขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยให้เป็นสินค้าตาม

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียนได้น้ัน ยังมีปัจจัยด้านอ่ืนๆท่ีมีบทบาทส�าคัญ 

ได้แก่ ปัจจัยด้านการตลาด และการมองเห็นความส�าคัญของตลาดอาเซียน รวมถึงต้องเข้าใจ

ระบบคิดและวัฒนธรรมของผู้คนในอาเซียนซ่ึงมีภาษา และวัฒนธรรมย่อยมากมายท่ีแตกต่าง

หลากหลาย โซเชียลมีเดีย เป็นอีกปัจจัยท่ีส�าคัญย่ิงในการท�าให้ภาพยนตร์เป็นท่ีรู้จักในตลาด

ต่างชาติ รวมท้ังการใช้แผนการตลาดในการสร้างแบรนด์ หรือตราสินค้าให้เป็นท่ีรู้จักและ 

น่าเช่ือถือ ปัจจัยด้านการพัฒนาช่องทางการเผยแพร่ภาพยนตร์ การสร้างโรงภาพยนตร์ใน

แหล่งชุมชน โดยประเทศไทยควรมีพ้ืนท่ีส�าหรับเผยแพร่ส่ือภาพยนตร์ในระดับท่ีเจาะจงข้ึน 

เช่น ในมหาวิทยาลัยหรือชุมชนต่างๆ ซ่ึงอาจจะมีการเรียกเก็บค่าใช้ในราคาท่ีถูกกว่าปกติ 

จะเป็นทางหน่ึงท่ีไปเช่ือมโยงกับอาเซียนได้ รวมท้ังการสร้างการยอมรับภาพยนตร์ไทยใน

อาเซียน โดยการจัดจ�าหน่ายและการเผยแพร่ภาพยนตร์ไทยในประเทศเพ่ือนบ้าน รวมถึง

วิธีการสร้างจุดยืนของภาพยนตร์ไทยในอาเซียนอย่างย่ังยืนด้วยการเพ่ิมช่องทางการเผย

แพร่ภาพยนตร์ผ่านส่ือออนไลน์ในแบบท่ีถูกลิขสิทธ์ิ 

ปัจจัยด้านผู้ชม หรือการพัฒนาผู้ชมภาพยนตร์ด้วยการสร้างเสริมรากฐาน 
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ความเข้าใจในเร่ืองศิลปะมากข้ึน และการท�าความเข้าใจเร่ืองสุนทรียะและรสนิยมของผู้ชมใน

กลุ่มประชาคมอาเซียนแต่ละประเทศจะส่งผลต่อโอกาสในการขายหรือเผยแพร่ภาพยนตร์ใน

ต่างประเทศ ปัจจัยด้านการสร้างเครือข่ายทางสังคม การสร้างภาพยนตร์ท่ีมีการร่วมมือกันระ

หว่างหลายๆ ประเทศในอาเซียนเป็นวิธีการหน่ึงท่ีน่าสนใจ โดยสามารถสร้างสรรค์เน้ือหาได้

หลากหลายข้ึนผ่านกระบวนการทางความเช่ือ วัฒนธรรมของประเทศ วัฒนธรรมของแต่ละ

ท้องถ่ิน หรือบทบาทหน้าท่ีซ่ึงแตกต่างกันไปในแต่ละประเทศ 

ภาพที่	1 ภาพแสดงโมเดลปัจจัยการขับเคลื่อนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพื่อให้เป็น

สินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียน

อภปิรายผล
จากการวิจัยเร่ือง ‘การศึกษาปัจจัยของการขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทย

เพ่ือให้เป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียน’ ผู้วิจัยขออภิปรายผล 

การวิจัยตามประเด็นดังน้ี

การศึกษาทัศนะของผู้ให้ข้อมูลส�าคัญ จนได้ผลการวิจัยดังท่ีรายงานสรุปผลข้าง

ต้นท�าให้เห็นได้ว่าการจะท�าให้ภาพยนตร์ไทยในปัจจุบันสามารถเป็นสินค้าตามแนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียนได้น้ันจ�าเป็นต้องขับเคล่ือนและพัฒนาปัจจัยท้ัง 

5 ด้านท่ีส�าคัญได้แก่ 1) ปัจจัยด้านนโยบาย 2) ปัจจัยด้านเงินทุน 3) ปัจจัยด้านบุคลากร  

การศึกษาปัจจัยและแนวโน้มของการขับเคลื่อนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพื่อให้เป็นสินค้าทางเศรษฐกิจในบริบทของอาเซียน
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4) ปัจจัยด้านการสร้างสรรค์ และ5) ปัจจัยด้านอ่ืนๆ คือ ด้านการตลาด ด้านการพัฒนาช่องทาง 

การเผยแพร่ ด้านสุนทรียะ ด้านการสร้างเครือข่าย ฯลฯ ข้อค้นพบดังกล่าวมีความสอดคล้อง

กับแนวคิดของโรเบิร์ต ลูกัส (Robert Lucas) นักเศรษฐศาสตร์ช้ันน�าของโลก ผู้ได้รับรางวัล

โนเบลสาขาเศรษฐศาสตร์เม่ือค.ศ. 1995 ท่ีช้ีให้เห็นว่าความจ�าเริญเติบโตทางเศรษฐกิจเป็น

ผลพวงมาจาก ‘ทุนมนุษย์’ กล่าวคือ อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของไทยจะพัฒนาเพ่ือเป็น

สินค้าท่ีประสบความส�าเร็จอย่างย่ังยืนได้ทางเศรษฐกิจจ�าเป็นต้องพัฒนาคน หรือบุคลากร

เพ่ือให้เป็นทุนมนุษย์ท่ีจะสามารถสร้างสรรค์หรือผลิตงานออกมาสู่สังคม วงการภาพยนตร์

ไทยจ�าเป็นต้องเร่งสร้างศักยภาพให้บุคลากรท่ีเก่ียวข้องกับการผลิตภาพยนตร์ทุกฝ่ายให้มี

ฝีมือและคุณภาพเพ่ือท�าให้บุคลากรเหล่าน้ัน กลายเป็น ‘ทุน’ ท่ีมีคุณประโยชน์ต่อสังคมไทย  

โดยท้ังน้ีภาครัฐและผู้ท่ีมีส่วนในนโยบายต้องเล็งเห็นความส�าคัญในการพัฒนาทุนมนุษย์ใน

แขนงภาพยนตร์น้ีด้วย 

นอกจากน้ีผลการวิจัย ยังระบุว่าการจะขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทย

เพ่ือให้เป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียนให้ก้าวไกลจ�าเป็น

ต้องอาศัยการพัฒนาปัจจัยภายในอีก 3 ด้านควบคู่ด้านเทคโนโลยี ด้านศักยภาพและ 

ความสามารถของบุคลากร รวมท้ังต้องส่งเสริมให้เกิดการยอมรับและส่ือสารบนความแตกต่าง 

หลากหลายในบริบททางวัฒนธรรมของอาเซียน ซ่ึงข้อค้นพบดังกล่าวน้ีสอดคล้องกับ 

แนวคิดของริชาร์ด ฟลอริดา ศาสตราจารย์ด้านเศรษฐศาสตร์คนส�าคัญของโลก ผู้พัฒนา  

“ตัวแบบสามที (3Ts) ” ของการพัฒนาเศรษฐกิจอันได้แก่ Technology, Talent และ  

Tolerance โดยเน้นว่า การวัดความสามารถน้ีจะต้องวัดจาก “อาชีพท่ีสร้างสรรค์” (Creative 

occupation) มากกว่าการวัดทุนมนุษย์จาก “การศึกษา” แบบเดิมๆ ความส�าเร็จทางเศรษฐกิจ

จะเกิดข้ึนกับท่ีใดได้น้ัน พ้ืนท่ีน้ันๆ มีลักษณะท่ี “เปิดกว้าง หลากหลาย และมีขันติธรรม” 

พ้ืนท่ีใดย่ิงมีการเปิดกว้างต่อความแตกต่างหลากหลาย ย่ิงมีความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ

ในระดับสูง สถานท่ีเช่นน้ีมักจะได้ประโยชน์จากความได้เปรียบทางเศรษฐกิจท้ังในแง่ของ 

การได้ยึดกุมขีดความสามารถอันสร้างสรรค์ของกลุ่มคนท่ีมีความหลากหลายกว้างขวาง และ

ยังได้กุมส่วนแบ่งของ “กระแส” น้ีด้วย  

นอกจากน้ี ผลจากการศึกษา ท�าให้ผู้วิจัยเห็นถึงปัญหาท่ีเป็นอุปสรรคต่อ 

การขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทย รวมท้ังทราบถึงสาเหตุท่ีท�าให้ภาพยนตร์ไทยไม่

สามารถแข่งขันหรือเข้าสู่ตลาดภาพยนตร์ในระดับนานาชาติได้ เน่ืองมาจากวงการภาพยนตร์

ไทยยังคงมีปัญหาในเร่ืองวิสัยทัศน์และมุมมองของผู้ผลิตและนายทุนท่ีมีต่อการสร้างสรรค์ 

งานภาพยนตร์เพ่ือไปสู่ตลาดโลก ปัญหาเร่ืองคุณภาพของการผลิต การสร้างสรรค์เน้ือหา 
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หรือการเขียนบท และความสามารถด้านการแสดงในระดับท่ีเป็นสากล รวมไปถึงปัญหาไม่

ยอมรับในความแตกต่างหลากหลาย จึงท�าให้ภาพยนตร์มีรูปแบบท่ีอยู่ในวงจ�ากัด และปัญหา

เจ้าของธุรกิจโรงภาพยนตร์ไม่เอ้ือพ้ืนท่ีให้ฉายงาน หรือมีการผูกขาดทางการค้าจนท�าให้ไม่

เกิดผู้สร้างภาพยนตร์หน้าใหม่ในวงการภาพยนตร์ นอกจากปัญหาท่ีเกิดจากระบบภายใน

ประเทศแล้ว จากงานวิจัยยังพบว่าอุปสรรคท่ีส�าคัญอีกประการหน่ึงท่ีผู้ท่ีเก่ียวข้องกับการผลิต

ภาพยนตร์มิควรมองข้ามคือ อุปสรรคของการเผยแพร่ภาพยนตร์ไทยในต่างประเทศโดยขาด

ความรู้และความเข้าใจในบริบทของวัฒนธรรมและความเช่ือทางศาสนา อันอาจมีผลท�าให้

ภาพยนตร์ไทยไม่สามารถเป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียนได้

ข้อเสนอแนะ
ข้อเสนอแนะและการน�าผลงานวิจัยไปประยุกต์ใช้

ผลการวิจัยเร่ือง ‘การศึกษาปัจจัยของการขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทย

เพ่ือให้เป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียน’ น้ีท�าให้ผู้วิจัยได้

เข้าใจและสามารถเช่ือมโยงปัจจัยในด้านต่างๆท่ีสามารถขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์

ไทยเพ่ือให้เป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียน รวมถึงมองเห็น 

ความเป็นไปได้ในการพัฒนาศักยภาพของภาพยนตร์ไทยให้มีความย่ังยืนและสอดคล้อง

กับความเปล่ียนแปลงและความต้องการของตลาดผู้บริโภคภาพยนตร์ในภูมิภาคอาเซียน 

นอกจากน้ี ข้อค้นพบจากงานวิจัยอาจช่วยท�าให้ภาครัฐ ภาคการศึกษาและผู้ท่ีเก่ียวข้อง

กับการผลิตและสร้างสรรค์งานภาพยนตร์ได้ตระหนักถึงความส�าคัญภาพยนตร์ท่ีมีบทบาท

ย่ิงต่อการสร้างเศรษฐกิจให้กับสังคมไทย นอกจากน้ีผลการวิจัยเร่ือง ‘การศึกษาปัจจัยของ 

การขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพ่ือให้เป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ในบริบทของอาเซียน’ น้ียังสามารถน�าไปใช้เป็นข้อมูลพ้ืนฐานในการท�าความเข้าใจกับ 

ความส�าคัญของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ โดยเฉพาะภาครัฐและผู้ก�าหนดนโยบายท่ีเก่ียวข้อง

กับการผลิตและสร้างสรรค์งานภาพยนตร์จะสามารถน�าข้อค้นพบจากการวิจัยเร่ืองน้ีไป

พิจารณาและอาจใช้เป็นข้อมูลพิจารณาเม่ือวางแผนนโยบายท่ีเก่ียวข้องกับการส่งเสริมและ

สนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตร์ให้เกิดความก้าวหน้าอย่างย่ังยืนและถาวร รวมไปถึงส่งเสริม

สนับสนุนให้เกิดการจัดต้ังสมาพันธ์หรือองค์กรท่ีสามารถเป็นตัวกลางท�าให้คนท�าภาพยนตร์

ในประเทศไทยทุกรูปแบบได้แลกเปล่ียนพูดคุยและสัมมนา ให้ค�าปรึกษา และความรู้กัน 

เพ่ืออนาคตของคนรุ่นต่อไป

การศึกษาปัจจัยและแนวโน้มของการขับเคลื่อนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพื่อให้เป็นสินค้าทางเศรษฐกิจในบริบทของอาเซียน
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ปัญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากการท�าวิจัย

วิจัยเร่ือง ‘การศึกษาปัจจัยของการขับเคล่ือนและพัฒนางานภาพยนตร์ไทยเพ่ือให้

เป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียน’ มีอุปสรรคในเร่ืองของ 

การบริหารทุนวิจัยท่ีได้รับกับการจัดสรรเวลาในการเดินทางไปเก็บข้อมูล ซ่ึงมิอาจเดินทาง

ไปเก็บข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลส�าคัญในจ�านวนท่ีมากข้ึนได้ จึงส่งผลท�าให้ผู้วิจัยต้องวิเคราะห์

ข้อมูลผ่านเอกสารและส่ือในข้ันทุติยภูมิ อย่างไรก็ตามผู้วิจัยได้ใช้ความพยายามในการสืบค้น

ผ่านช่องทางต่างๆ อาทิ ส่ือวีดีทัศน์ท่ีมีการบันทึกค�าสัมภาษณ์ในรายการโทรทัศน์ออนไลน์ 

เป็นต้นเพ่ือให้สามารถหาข้อสรุปได้ภายในก�าหนดเวลาการท�าวิจัย   

ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างย่ิงว่า งานวิจัยเร่ือง‘การศึกษาปัจจัยของการขับเคล่ือนและพัฒนา

งานภาพยนตร์ไทยเพ่ือให้เป็นสินค้าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของอาเซียน’ 

จะก่อให้เกิดองค์ความรู้ท่ีสามารถน�าไปต่อยอดในการค้นคว้าและวิจัยในเชิงลึกท้ังในส่วน

ของวงวิชาการด้านภาพยนตร์ ด้านศิลปะและวัฒนธรรมตลอดจนด้านการส่ือสารร่วมสมัย 

รวมไปถึงด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีสามารถขยายผลไปสู่ภาคปฏิบัติในการเรียนการสอนใน

ระดับอุดมศึกษา และจะน�าไปสู่การสร้างประเทศชาติและสังคมไทยให้มีความเจริญก้าวหน้า
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